Вопросы к зачету по дисциплине «Рекламный менеджмент»  для обучающихся по направлению 38.04.06
препод. Текучева С. Н. 

1. Сущность, функции, цели, задачи, принципы рекламы и рекламного менеджмента. 
2. Классификация видов рекламы: по типу рынка, по объекту рекламы, по масштабу целевой аудитории, по типу формируемого спроса, по виду носителя рекламного сообщения, по методу воздействия, по способу исполнения. ATL,  BTL,  TTL- реклама.
3. Содержание основных статей ФЗ от 13.03.2006 г. № 38-ФЗ (ред. От 18.07.2011г)  «О рекламе»: основные понятия; общие требования к рекламе; понятие ненадлежащей рекламы; требования к рекламе отдельных товаров и услуг; защита несовершеннолетних; ответственность субъектов рекламного процесса; товары, реклама которых не допускается; сроки хранения рекламных материалов.  
4. Классификация основных субъектов рекламного рынка. Особенности хозяйственной деятельности различных субъектов рекламного рынка и их взаимодействия в условиях проводимых рекламных кампаний.
5. Типы каналов распространения рекламы: прямая реклама, печатная реклама, реклама в СМИ, реклама на конкретном месте; их особенности и механизмы передачи рекламной информации. 
6. Факторы, определяющие выбор канала распространения рекламы. 
7. Информационное обеспечение рекламного менеджмента.
8. Классификация рекламных средств: акустические, графические, средства, воздействующие на обоняние, визуально-зрелищные, предметные и  декоративные.  
9. Виды печатной рекламы. 
10. Виды рекламы в прессе. 
11. Виды аудиовизуальной рекламы. 
12. Виды мультимедиа-рекламы.
13.  Виды радиорекламы. Виды телевещательной рекламы. 
14. Выставочная и ярмарочная реклама. 
15. Виды сувенирной рекламы. 
16. Классификация и особенности вёрстки прямой почтовой рекламы. 
17. Виды и специфические особенности  наружной рекламы. 
18. Особенности планирования рекламных мероприятий.  
19. Особенности проведения фокус-группы для обоснования прокута рекламной кампании. 
20. Рекламный рынок г. Ростова-на-Дону. 
21. Типовые должностные обязанности менеджера по рекламе. 

22. Бриф: назначение, типовая структура.  

23. Основные этапы составления плана рекламной кампании. 
24. Структура плана-графика рекламной кампании. 
25. Календарный план-график и смета рекламной кампании. 
26. Основные категории медиапланирования: календарные планы-графики выхода рекламы, основные множества в медиапланировании: НР, ЦА, ЦГ, А, методы измерения размера аудитории для различных СМИ, показатели медиапланирования: охват, количество рекламных контактов и частотность рекламного воздействия. 

27. Методы определения рекламного бюджета.

28. Тестирование рекламного продукта. 
29. Оценка эффективности рекламных мероприятий: экономическая и коммуникативная эффективность, показатели эффективности, методы оценки. 
